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Cil projektu:

Nabidnout zakiim prostfednictvim ¢innostniho uceni moznost utvaret si integrovany pohled na problematiku médii, stimulovat hodnotovy postoj zakd.

Cilova skupina: 3. a4.roénik

Casovy plan: 1 den

Pi‘ipravné préce: 1 tyden, domaéci ptiprava

Ucitel seznami zaky s projektem. Piiprava pomticek, materialli, uréeni prostoru.

Zahajeni projektu: dle tématického a ¢asového planu.

Vlastni pribéh projektu:

Nazev dil¢iho projektu Cilova Casova Odpovida hodinam
skupina dotace
Zaka
,,Jak jsem se stal redaktorem 4. ro¢nik 7 hodin Cj-sloh, Cj-¢teni, VV, VI
,,Reklama-mocna carodéjka* 3. ro¢nik 5 hodin Prv, VV, Cj, HV, M

Hodnoceni projektu:
Po skonceni projektu Zaci shlédnou vystupni prace spoluzaki, shrnou poznatky, které béhem projektu ziskali a piedaji informace ostatnim spoluzdktm,
vystavi své prace. Zhodnoti piinos tohoto projektu pro sebe i kolektiv.
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| Dil¢i projekt: ., Jak jsem se stal redaktorem®.

Charakteristika: Jaké mame druhy médii a jejich role v naSem Zivoté. V1iv médii na

zivot jedince.
Cilova skupina: IV.roénik
Casova dotace: CJ-&teni,sloh, V1, VV

Velikost skupiny:  dvojice, riiznoroda

Cil: Pochopit vyznam médii, dokazat pracovat s informacemi, rozvijet
komunikac¢ni schopnosti, seznamit se s riznymi typy sdélen.

Rozvijené kompetence:
k uceni, feSeni problémil, komunikativni, socidlni a obcanska

Kli¢ova slova: média, redaktor, rozhovor

Pomiicky: vystiizek z ¢asopisu (rozhovor), noviny, ¢tvrtky, voskovky,
nizky, fotky, PC-internet,
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Postup, organizace:

Vyucovaci predmét,

Aktivita
(priubéh)

Vlastivéda

-povidani si o tom, co nam pfinaseji média:
vyhody/nevyhody. Jaké jsou druhy médii a tisku.

-historie sdélovacich prostiedkil, vyhledavani na PC,
spolec¢na diskuze a shodnoceni samostatné prace zakt

-v novinach zéci vyhledaji n¢jaké informace o soucasné
ostatnim formou zprav (v televizi a rozhlasu)-dramatizace a
prace ve skupinach.

Cesky jazyk-sloh, ¢teni

-diskuze 74kt s ucitelkou o tom, co je to rozhovor, ukazka
rozhovoru se zndmou osobnosti v ¢asopisu (viz pfiloha ¢€.1).
Domaci ptiprava-zaci si pripravi otdzky na které se budou
ptat svého spoluzdka, kazdy si pfinese n¢jake fotografie
-7aci se rozdeli do dvojic a pokladaji si pfipravené otazky
(domaci ptiprava) a zapisuji si odpovedi

-7aci zpracuji otdzky a odpovédi ke svému ¢lanku na PC,
naskenuji fotografie

Vytvarna vychova

-zaci se rozdé€li do skupin, kazda skupina vymysli logo
televizni stanice, po dokonceni uspotadaji prezentaci svych
praci a vystavku, slovni hodnoceni
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Diléi projekt: Reklama-mocna ¢arodéjka.

Charakteristika: Kritické hodnoceni zaméfené na fungovani reklamy a jeji vliv
na jednotlivce.

Cilova skupina: II1. ro¢nik

Casova dotace: Prv, VV, CJ, HV,M

Metody: Kolektivni prace, pozorovani, diskuze

Velikost skupiny: Riiznoroda.

Cil: Pochopeni role reklamy, jeji pozitivni i negativni G¢inky.

Rozvijené kompetence: Socialni a personalni

Obcanska

Komunikativni
Klicova slova: Reklama, média, bilboard
Pomiicky: Casopisy, ¢tvrtka, pastelky.
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Postup, organizace:

Vyucovaci predmét,

Aktivita
(prubéh)

Prvouka

-z4ci si povidaji o tom, co je to reklama a jak ovliviiuje nase
Zivoty, co ndm piinasi a naopak, jaké mame druhy reklam,
kde vSude se s reklamou mtizeme setkat. Ukazky reklam v
Casopisech, bilboardech, na internetu atd....

Cesky jazyk-¢teni

-zéci si vymysli a pfipravi reklamu na jimi zvolenou véc
(dramatizace, prace ve dvojicich), tu pak predvedou ostatnim,
hodnoceni , vybér nejlepsi reklamy (té ktera by nés nejvice
presvédcila ke koupi vyrobku).

Hudebni vychova

-ucitelka zaktim vysvétli, ze reklamu déla i hudebni Sot, ktery
reklamu provazi (lid¢ si ji s melodii vybavuji), Zaci slozi ke
své reklamé hudebni znélku (pomoci Orfovych hudebnich
nastrojil), ktera bude reklamu doprovézet, svou praci
prezentuji ostatnim

Vytvarna vychova

-vymysli a nakresli obrazek k reklamé, kterou vymysleli
(plakat, bilboard)

Matematika

-slovni Glohy (Zaci vypocitavaji pomoci kalkulacky rizné
ptiklady toho, jak drahd mize reklama byt),

napfi.Kolik stoji 10 reklam denné za jeden tyden, kdyZ jedno
odvysilani reklamy stoji 836 000,-K¢, ptiklady obménujeme
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